СОВЕТ НАРОДНЫХ ДЕПУТАТОВ 
КАШИРСКОГО МУНИЦИПАЛЬНОГО РАЙОНА 
ВОРОНЕЖСКОЙ ОБЛАСТИ

РЕШЕНИЕ
от 24 декабря 2014 г.  №  305
        с. Каширское
Об утверждении местного норматива 

градостроительного проектирования
«Размещение рекламно-информационных конструкций
Каширского муниципального района Воронежской области»
      Рассмотрев проект местного норматива градостроительного проектирования «Размещение рекламно-информационных конструкций Каширского муниципального района Воронежской области», утвержденный постановлением администрации Каширского муниципального района Воронежской области № 935 от 30.09.2014, опубликованный в Вестнике муниципальных правовых актов Каширского муниципального района Воронежской области № 32/1 от 30.09.2014 года, размещенный 01.10.2014 года на официальном сайте администрации района в сети Интернет и в соответствии с Градостроительным кодексом Российской Федерации, Федеральным законом от 13 марта 2006 № 38-ФЗ «О рекламе», Законом Воронежской области от 07.07.2006 N 61-ОЗ "О регулировании градостроительной деятельности в Воронежской области", решением Совета народных депутатов Каширского муниципального района № 295 от 26.09.2014 «Об утверждении положения о порядке разработки и утверждения местных нормативов градостроительного проектирования Каширского муниципального района Воронежской области», Уставом  Каширского муниципального района Воронежской области, Совет народных депутатов
РЕШИЛ:

       1. Утвердить местный норматив градостроительного проектирования «Размещение рекламно-информационных конструкций Каширского муниципального района Воронежской области», согласно приложению к настоящему решению.

       2.  Разместить утвержденный местный норматив градостроительного проектирования «Размещение рекламно-информационных конструкций Каширского муниципального района Воронежской области» в государственной информационной системе территориального планирования в срок, не превышающий пяти дней, со дня утверждения указанного норматива.
      3. Настоящее решение опубликовать в официальном периодическом печатном средстве массовой информации органов местного самоуправления Каширского муниципального района Воронежской области  «Вестник муниципальных правовых актов Каширского муниципального района Воронежской области и разместить на официальном сайте администрации Каширского муниципального района Воронежской области в сети Интернет.

      4. Контроль исполнения настоящего решения возложить на заместителя главы администрации А.В. Медведева.
Глава Каширского муниципального района                                                   А.П. Воронов

Приложение к решению Совета народных депутатов
Каширского муниципального района 

№305  от 24 декабря 2014 г.

Местный норматив градостроительного проектирования «Размещение рекламно-информационных конструкций Каширского муниципального района Воронежской области»
1. Назначение и область применения

1.1. Настоящий норматив разработан в соответствии  законодательством Российской Федерации и Каширского муниципального района Воронежской области в целях установления единых требований к размещению рекламно-информационных конструкций на территории Каширского муниципального района Воронежской области. 

1.2. Настоящий норматив применяется в целях осуществления государственного регионального и муниципального надзора за процессом формирования благоприятной архитектурной и информационной среды населенных пунктов Каширского муниципального района Воронежской области, сохранения их историко-градостроительного облика посредством определения архитектурно-технических требований к типам  объектов наружной рекламы и информации, упорядочения мест установки и эксплуатации объектов наружной рекламы и информации предприятиями, учреждениями, организациями и гражданами на земельных участках и объектах недвижимости, а также в придорожной полосе автомобильных дорог общего пользования, в том числе проходящих через городские и сельские населенные пункты, с учетом создания благоприятных условий для производства и распространения социальной рекламы.

1.3. Настоящий норматив обязателен для всех субъектов градостроительной деятельности, осуществляющих свою деятельность на территории Каширского муниципального района Воронежской области, независимо от их организационно-правовой формы.

1.4. Настоящий норматив разработан на основании Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе», Градостроительного кодекса Российской Федерации, Федерального закона от 1 июня 2005 г. №  53-ФЗ «О государственном языке Российской Федерации», Федерального закона от 07 февраля 1992 г. № 2300-1 «О защите прав потребителей», Федерального закона от 8 ноября 2007 г. № 257-ФЗ «Об автомобильных дорогах и о дорожной деятельности в Российской Федерации и о внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской Федерации», ГОСТ 52290-2004 «Знаки дорожные. Общие технические требования», ГОСТ 52289-2004 «Правила применения дорожных знаков, разметок, светофоров, дорожных ограждений и направляющих устройств», ГОСТ Р 52044-2003
«Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения»,  нормативных правовых актов Каширского муниципального района Воронежской области.

2. Основные понятия

В настоящем нормативе используются следующие основные понятия:

2.1. Реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

2.2. Социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства;

2.3. Рекламные конструкции - в рамках настоящего норматива и в соответствии с требованиями Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе» - щиты, стенды и иные технические объекты стабильного территориального размещения, установленные на земле или на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также на остановочных пунктах движения общественного пассажирского транспорта, пешеходных ограждениях и других объектах инфраструктуры населенных пунктов, установленных на территории Каширского муниципального района Воронежской области в целях распространения рекламы. 

Рекламными конструкциями стабильного территориального размещения являются конструкции, которые не могут быть перемещены вручную силами одного человека без разборки (либо частичной разборки) или без использования грузоподъемных машин, механизмов, автотранспорта.

На размещение рекламных конструкций требуется оформление установленной Федеральным законодательством Российской Федерации, нормативными правовыми актами Каширского муниципального района Воронежской области, а также администрации Каширского муниципального района Воронежской области разрешительной документации.

2.4. Информационные конструкции - устанавливаемые на территории населенных пунктов Каширского муниципального района Воронежской области и размещаемые на безвозмездной основе объекты в целях ориентирования при перемещении сельским населенным пунктам, справочного обслуживания и информирования населения, в том числе указатели улиц, указатели государственных и муниципальных органов, учреждений и организаций, вывески, картографический материал и другие объекты, виды и типы которых определены настоящим нормативом, установленные на внешних стенах зданий и сооружений, на территории, в местах их нахождения;

размещение рекламы на информационных конструкциях не допускается;

2.5.  Объект рекламирования - товар, средства индивидуализации юридического лица и (или) товара, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль), на привлечение внимания к которым направлена реклама;

2.6. Рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;

2.7. Рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;

2.8. Рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств.

3. Общие положения

3.1. Установка на территории населенных пунктов Каширского муниципального района Воронежской области информационной конструкции осуществляется на безвозмездной основе. 

3.2. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция.

3.3. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в государственной или муниципальной собственности, осуществляется на основе торгов в форме конкурса, проводимых в соответствии с законодательством Российской Федерации. 

3.4. Администрация Каширского муниципального района Воронежской области утверждает схему размещения рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в собственности Каширского муниципального района Воронежской области или муниципальной собственности. Схема размещения рекламных конструкций является документом, определяющим места размещения рекламных конструкций, типы и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на данных местах. Схема размещения рекламных конструкций должна соответствовать документам территориального планирования и обеспечивать соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки, градостроительных норм и правил, требований безопасности и содержать карты размещения рекламных конструкций с указанием типов и видов рекламных конструкций, площади информационных полей и технических характеристик рекламных конструкций. Схема размещения рекламных конструкций и вносимые в нее изменения подлежат предварительному согласованию с уполномоченным органом исполнительной власти Воронежской области в порядке, установленном высшим исполнительным органом государственной власти Воронежской области. Схема размещения рекламных конструкций и вносимые в нее изменения подлежат опубликованию (обнародованию) в порядке, установленном для официального опубликования (обнародования) муниципальных правовых актов, и размещению на официальном сайте администрации Каширского муниципального района Воронежской области в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».

3.5. На период действия договора владелец рекламной конструкции имеет право беспрепятственного доступа к недвижимому имуществу, к которому присоединяется рекламная конструкция, и пользования этим имуществом для целей, связанных с осуществлением прав владельца рекламной конструкции, в том числе с ее эксплуатацией, техническим обслуживанием и демонтажом.

3.6. Установка и эксплуатация рекламной конструкции допускаются при наличии разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, выдаваемого на основании заявления собственника соответствующего недвижимого имущества либо владельца рекламной конструкции администрацией Каширского муниципального района Воронежской области, на территории которого предполагается осуществлять установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

3.7. Установка и эксплуатация рекламной конструкции без разрешения, срок действия которого не истек, не допускаются.

3.8. Если предполагаемое место размещения рекламоносителя находится в придорожной  полосе автомобильных дорог, обязательным условием для согласования места размещения рекламоносителя является письменное согласие на это владельца автомобильной дороги. Это согласие должно содержать технические требования и условия, подлежащие обязательному исполнению лицами, осуществляющими установку рекламных конструкций, информационных щитов и указателей.

3.9. Если предполагаемое место размещения рекламоносителя  - на объектах культурного наследия (памятниках архитектуры и градостроительства), храмах, территориях, непосредственно прилегающих к ним, обязательным условием для согласования места размещения рекламоносителя является письменное согласие на это уполномоченного государственного органа охраны памятников истории и культуры (Государственной инспекции охраны историко-культурного наследия Воронежской области).

3.10. Решение об отказе в выдаче разрешения должно быть мотивировано и принято исключительно по следующим основаниям:

1) несоответствие проекта рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента;

2) несоответствие установки рекламной конструкции в заявленном месте схеме размещения рекламных конструкций (в случае, если место установки рекламной конструкции в соответствии с частью 5.8. статьи 19  Градостроительного кодекса Российской Федерации  определяется схемой размещения рекламных конструкций);

3) нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта; 

        4) нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения или городского округа. Органы местного самоуправления муниципальных районов или органы местного самоуправления городских округов вправе определять типы и виды рекламных конструкций, допустимых и недопустимых к установке на территории соответствующего муниципального образования или части его территории, в том числе требования к таким рекламным конструкциям, с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселений или городских округов;

       5) нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании;
6) нарушение требований, установленных частями 5.1, 5.6, 5.7 статьи 19  Градостроительного кодекса Российской Федерации.
3.11. Разрешение выдается администрацией Каширского муниципального района Воронежской области на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. В случае, если владелец рекламной конструкции является собственником недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, разрешение выдается на срок, указанный в заявлении, при условии соответствия указанного срока предельным срокам, которые установлены субъектом Российской Федерации и на которые могут заключаться договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, а разрешение в отношении временной рекламной конструкции - на срок, указанный в заявлении, но не более чем на двенадцать месяцев. В разрешении указываются владелец рекламной конструкции, собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, тип рекламной конструкции, площадь ее информационного поля, место установки рекламной конструкции, срок действия разрешения, орган, выдавший разрешение, номер и дата его выдачи, иные сведения. Разрешение является действующим до истечения указанного в нем срока действия либо до его аннулирования или признания недействительным.

3.12. Рекламодателями социальной рекламы могут выступать физические лица, юридические лица, органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы, которые не входят в структуру органов местного самоуправления. 

3.13. Органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, осуществляют размещение заказов на производство и распространение социальной рекламы в соответствии с законодательством Российской Федерации. 

3.14. В соответствии с Федеральным законом «О рекламе» предприятие-рекламораспространитель обязано на договорной основе осуществлять размещение социальной рекламы в размере пяти процентов годовой стоимости предоставляемых таким предприятием услуг по распространению рекламы.

3.15. Рекламодатель несет ответственность за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе в части содержания информации, предоставляемой для рекламы, если не доказано, что указанное нарушение произошло по вине рекламопроизводителя или рекламораспространителя.

3.16. Рекламопроизводитель несет ответственность за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе в части оформления, производства и подготовки рекламы.

3.17. Рекламораспространитель несет ответственность за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе в части, касающейся места и средств размещения рекламы.

4. Типы рекламных и информационных конструкций, применяемых на территории Каширского муниципального района Воронежской области 

4.1. Рекламные конструкции на объектах благоустройства населенных пунктов Каширского муниципального района Воронежской области

4.1.1. Панели-кронштейны - двусторонние консольные плоскостные рекламные конструкции малого формата с двумя информационными полями, присоединяемые к мачтам-опорам освещения, к опорам контактной сети общественного транспорта,  а также на зданиях и сооружениях.  

Кронштейны на мачтах-опорах должны быть выполнены в двусторонней конструкции, могут иметь  внутреннюю подсветку. Размер одной стороны информационного поля кронштейна составляет от 0,5×1,2 м до 1,2×1,8 м. Площадь информационного поля кронштейна определяется общей площадью двух его сторон. В целях безопасности в эксплуатации кронштейны должны быть установлены на высоте не менее 4,5 м от уровня земли. Кронштейны на мачтах-опорах с внутренней подсветкой должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. Размещение на мачте-опоре более одной рекламной конструкции не допускается.

Размеры рекламных панелей-кронштейнов, размещаемых на фасадах зданий и сооружений, определяются архитектурными особенностями здания.

Запрещается установка на фасадах зданий рекламных панелей-кронштейнов, предназначенных для размещения на них сменных рекламных сообщений.

4.1.2. Рекламные стелы, пилоны, модульные конструкции — рекламные конструкции, изготовленные по индивидуальным проектам, с внутренней и (или) наружной подсветкой, устанавливаемые перед объектами, на улицах и площадях.

4.1.3. Пешеходные ограждения с рекламными модулями – рекламные конструкции малого формата, совмещенные или присоединяемые к пешеходным ограждениям, расположенным вдоль бордюрного камня, тротуара и предназначенным для упорядочения движения пешеходов и предотвращения выхода на проезжую часть. Требования к безопасности и эксплуатации данных конструкций должны соответствовать требованиям действующих нормативных актов, стандартов технических средств организации дорожного движения. Размер одной стороны информационного поля рекламной конструкции на пешеходном ограждении составляет 0,8 × 1,5 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции на пешеходном ограждении определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты рекламных конструкций на пешеходных ограждениях не должны выступать над уровнем покрытия тротуара. Пешеходные ограждения с рекламными модулями могут быть с внутренним подсветом, оборудованным системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствующим требованиям пожарной безопасности.

4.1.4. Рекламные конструкции на остановочных павильонах – рекламные конструкции малого формата, монтируемые на конструктивных элементах павильонов ожидания общественного транспорта. Размер одной стороны информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне составляет 1,2 × 1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты рекламных конструкций на остановочных павильонах не должны выступать над уровнем покрытия тротуара. Рекламные конструкции на остановочных павильонах должны быть с внутренним подсветом, оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

4.1.5. Указатели с рекламным модулем - рекламные конструкции малого формата, на одной опоре которых одновременно размещается указатель наименования улицы или направления движения и рекламный модуль. Рекламный модуль на указателе может иметь внутренний подсвет и исполняться в двустороннем варианте. Максимальный размер рекламного модуля не должен превышать 1,2 м × 1,8 м. Площадь информационного поля указателя с рекламным модулем определяется общей площадью двух сторон его рекламного модуля. Фундамент отдельностоящего указателя допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем дорожного покрытия и не заглубляемый. В случае использования не заглубляемого фундамента, он облицовывается композитным материалом или выполняется в виде чугунного литья. Указатели с рекламными модулями, имеющими внутренний подсвет, должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 

4.1.6. Скамейки с рекламными модулями - рекламные конструкции малого формата, монтируемые на конструктивных элементах скамеек. Размеры информационного поля рекламного модуля могут быть от 1,5 ×  0,5 м до 2,0 × 0,7 м. Рекламная поверхность имеет одну сторону без подсветки. 

4.2. Отдельно стоящие рекламные конструкции (размещаемые на земельных участках)

4.2.1. Сити-форматы – двухсторонние рекламные конструкции малого формата с двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер информационного поля рекламной конструкции сити-формата составляет 1,2 × 1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции сити-формата определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты рекламных конструкций сити-формата не должны выступать над уровнем дорожного покрытия. Рекламные конструкции сити-формата должны иметь внутренний подсвет, быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

4.2.2. Тумбы (пиллар)   – рекламные конструкции малого формата, с внутренним подсветом, имеющие три внешние поверхности с информационными полями размером 1,4 м × 3,0 м для размещения рекламы. При установке тумб общая высота конструкции не должна превышать 3,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции тумб определяется общей площадью трех их сторон. Фундаменты тумб не должны выступать над уровнем дорожного покрытия. Тумбы должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

4.2.3. Сити-борды - рекламные конструкции среднего формата, с внутренним подсветом, имеющие одну или две поверхности для размещения рекламы. Состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Площадь информационного поля сити-борда определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Размер одной стороны информационного поля сити-борда составляет 3,7×2,7 м. Фундамент сити-борда не должен выступать над уровнем дорожного покрытия. Сити-борды должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

4.2.4. Щиты 6 × 3 м (биллборды) - щитовые рекламные конструкции среднего формата, имеющие внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Щиты состоят из фундамента, опоры, каркаса и информационного поля размером 6 × 3 м. Площадь информационного поля щита определяется общей площадью его сторон. Количество сторон щита не может быть более двух. Фундамент щита не должен выступать над уровнем дорожного покрытия. В исключительных случаях, когда заглубление фундамента невозможно, допускается размещение с частичным заглублением фундамента на 0,1 – 0,2 м при наличии бортового камня или дорожных ограждений (по ГОСТ Р 52289-2004). Щиты, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. Щиты должны быть оборудованы внутренним или внешним подсветом, системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

4.2.5. Рекламная конструкция с автоматической сменой изображения (призматрон, тривижн, скроллер и т.п.) – рекламная динамическая конструкция с автоматической, электромеханической или иной сменой изображения, которая осуществляет демонстрацию нескольких рекламных материалов попеременно. Динамическая конструкция  навешивается на каркас рекламного щита 6 × 3 м. 

4.2.6. Электронное табло (экран) – рекламная конструкция, предназначенная для воспроизведения изображения на плоскости экрана за счет светоизлучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов и состоящая из фундамента, опоры, каркаса и информационного поля (экрана);  должно быть оборудовано системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. Площадь информационного поля определяется площадью экрана. Смена изображения должна производиться не чаще одного раза в 5 секунд.

4.2.7. Суперборды и суперсайты (бигборды) - щитовые рекламные конструкции большого формата, имеющие внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Бигборды состоят из фундамента, опоры, каркаса и информационного поля. Бигборды должны иметь внутренний или внешний подсвет. Размер одной стороны информационного поля суперборда составляет 12 × 4 м. Размер одной стороны информационного поля суперсайта составляет 15 × 5 м. Площадь информационного поля суперборда и суперсайта определяется общей площадью их сторон. Количество сторон у супербордов и суперсайтов не может быть более трех. Фундамент бигборда не может выступать над уровнем дорожного покрытия или уровнем земли. Бигборд, выполненный в одностороннем варианте, должен иметь декоративно оформленную обратную сторону.

4.2.8. Декоративные ограждения с рекламным изображением (Мультиборд) - отдельно стоящие на земле объекты рекламы и информации, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и наборных вертикальных информационных полей, расположенных под углом к движению. Установка декоративных ограждений с рекламным изображением возможно вдоль автомобильных дорог общего пользования. Габаритные размеры конструкции определяются в каждом конкретном случае индивидуально на основании согласованного проекта. Площадь информационного поля Мультиборда определяется суммой площадей наборных информационных полей (до 300 м2 и более).
4.2.9. Арка (портал) – рекламная конструкция, состоящая из фундаментов, опор и каркаса (формы), расположенного над разделительной полосой автодороги. Разделительная полоса - конструктивно выделенный элемент автомобильной дороги, разделяющий смежные проезжие части и не предназначенный для движения или остановки безрельсовых транспортных средств и пешеходов.

4.2.10. Уникальные (нестандартные) рекламные конструкции, выполненные по индивидуальным проектам, - рекламные конструкции, имеющие формат, отличный от форматов, предусмотренных настоящим нормативом, и не указанные в пунктах 3.2.1 – 3.2.8. К уникальным рекламным конструкциям относятся: 

1) объемно-пространственные конструкции – рекламные конструкции, на которых для распространения рекламной информации используется как объем объекта, так и его поверхность (в том числе воздушные шары, аэростаты, объемно-пространственные модели и т.п.). Площадь информационного поля объемно-пространственных конструкций определяется расчетным путем; 

2) проекционные установки - рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме, состоящие из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение. Площадь информационного поля для плоских изображений определяется габаритами проецируемой поверхности, а для объемных изображений определяется расчетным путем. 

Модель и проект уникальной конструкции в каждом конкретном случае согласовывается с администрацией Каширского муниципального района Воронежской области, на территории которого планируется размещение объекта. Площадь информационного поля уникальных конструкций определяется расчетным путем. На уникальные конструкции распространяются все требования, предусмотренные для рекламных конструкций большого формата.

4.3. Рекламные конструкции, присоединенные к объектам недвижимости (зданиям, сооружениям)

4.3.1. Крышные рекламные конструкции в виде отдельных букв и логотипов – рекламные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше, выполненные по индивидуальному проекту, состоящие из отдельно стоящих символов (букв, цифр, художественных элементов, логотипов), оборудованные внутренним подсветом. Площадь информационного поля данного вида рекламных конструкций определяется расчетным путем. Для каждой рекламной крышной конструкции разрабатывается проектная документация, которая согласовывается администрацией Каширского муниципального района Воронежской области, на территории которого планируется размещение данной конструкции. Высота рекламных крышных конструкций должна быть: 

· не более одной шестой части от высоты фасада при высоте здания от цоколя до кровли до 15 м, со стороны которого размещается конструкция; 

· не более одной восьмой части от высоты фасада при высоте здания от цоколя до кровли более 15 м, со стороны которого размещается конструкция;

Для крышных рекламных конструкций в виде отдельных букв и логотипов в обязательном порядке разрабатывается рабочая проектная документация с целью обеспечения безопасности при установке, монтаже и эксплуатации. Крышные рекламные конструкции в виде отдельных букв и логотипов должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания, должны иметь системы пожаротушения и соответствовать иным требованиям пожарной безопасности.

4.3.2. Настенное панно (щит, планшет, брандмауэр и т.п.) – рекламная конструкция, размещаемая на плоскости внешних стен зданий, строений и сооружений в виде: изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на стену; конструкции, состоящей из элементов крепления, каркаса и информационного поля,  имеет внешнюю подсветку. Выполняется по типовому или индивидуальному проекту. В обязательном порядке разрабатывается проект крепления конструкции с целью обеспечения безопасности при эксплуатации.

4.3.3. Медиа-фасады - рекламные конструкции, размещаемые на поверхности стен зданий, строений и сооружений, состоящие из электронно-светового оборудования, позволяющего демонстрировать информационные материалы. Размер информационного поля медиа-фасада определяется размером демонстрируемого изображения. Для размещения медиа-фасада на конкретном здании разрабатывается проектная документация, которая согласовывается с администрацией Каширского муниципального района Воронежской области, на территории которого планируется размещение объекта. Размер медиа-фасада определяется индивидуально в зависимости от архитектуры здания на основании согласованного проекта. Медиа-фасады должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
4.3.4. Рекламные конструкции предприятий потребительского рынка – индивидуальные рекламные конструкции, изготавливаемые по индивидуально разработанным проектам, состоящие из элементов крепления к стене, каркаса и информационного поля, устанавливаемые на плоскостях внешних стен зданий (сооружений), в которых осуществляется деятельность предприятий и организаций потребительского рынка.
Установка рекламных конструкций допускается при заключении договора с собственником здания и наличия разрешения, выдаваемого в установленном порядке  администрацией Каширского муниципального района Воронежской области, на территории которого планируется установка.

Рекламные конструкции предприятий потребительского рынка должны иметь внутренний или внешний подсвет.

Размещение рекламных конструкций допускается в пределах первых этажей зданий и сооружений. 

Индивидуальный размер устанавливается для каждой конкретной рекламной конструкции в зависимости от архитектурного облика здания (сооружения), на основании проектной документации, согласованной в установленном порядке с администрацией Каширского муниципального района Воронежской области, на территории которого планируется размещение рекламной конструкции.  

Если в здании (сооружении) располагаются несколько предприятий потребительского рынка, то индивидуальные размеры рекламных конструкций устанавливаются для каждой конкретной конструкции в зависимости от архитектурного облика здания (сооружения), на основании проектной документации, выполненной в комплексе и в целом для всего здания с учетом размещения в нем предприятий потребительского рынка, которым необходимо разместить рекламные и информационные конструкции. Проектная документация согласовывается с отделом архитектуры, строительства, транспорта, связи и ЖКХ администрации Каширского муниципального района Воронежской области, на территории которого планируется размещение рекламных конструкций. 

При размещении рекламных конструкций на объектах и вновь выявленных объектах историко-культурного наследия проектная документация дополнительно согласовывается с уполномоченным государственным органом охраны памятников истории и культуры (Государственной инспекцией охраны историко-культурного наследия Каширского муниципального района Воронежской области).

4.4. Типы временных рекламных конструкций

Временные рекламные конструкции – рекламные конструкции, предусмотренные настоящим нормативом и устанавливаемые на срок не более 12 (двенадцати) месяцев.

4.4.1. Флаговые композиции – рекламные конструкции, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ. Флаговые композиции могут устанавливаться на опоре освещения, на опоре контактной сети, на мостах, виадуках и эстакадах, на зданиях и сооружениях. Площадь одной стороны информационного поля флага не может быть более 2,5 м2. Общая площадь информационного поля рекламной конструкции одного флага определяется площадью двух сторон его полотнищ.

Флаговые композиции могут являться частью праздничного оформления территории населенного пункта, в этом случае указанные конструкции не являются рекламными.

4.4.2. Строительные сетки на фасадах здания - временные объекты наружной рекламы в виде изображения на сетках, ограждающие объекты строительства. Рекламоноситель закрепляется на металлической раме, смонтированной на стене здания по контуру рекламного поля. Крепление рамы к стене производится пластиковыми дюбелями, либо анкерными болтами. Рама может иметь различные конфигурации в зависимости от устройства фасада здания и способа крепления рекламного полотна. При расположении сетки на строительных лесах, крепление полотна осуществляется к вертикальным и горизонтальным натяжителям, смонтированным непосредственно на конструкции лесов. Размеры сеток ограничены размерами стены здания, либо размерами строительных лесов. Рекламная конструкция должна иметь внешний подсвет.

4.5. Типы стационарных информационных конструкций

4.5.1. Информационные указатели ориентирования в населенных пунктах: названия улиц, номера зданий, расписания движения пассажирского транспорта; 

4.5.2. Указатели государственных и муниципальных органов, учреждений и организаций, объектов культуры, образования, здравоохранения, физкультуры и спорта; 

4.5.3. Указатели административно-территориального деления муниципального района, населенного пункта; 

4.5.4. Картографический материал; 

4.5.5. Информационные щиты – отдельно стоящие или монтируемые на зданиях и сооружениях конструкции для размещения: 
· информации о проведении строительных, дорожных, аварийных и других видов работ, в целях безопасности и информирования населения; 

· информации об объектах историко-культурного наследия, архитектурных ансамблях, садово-парковых комплексах и т.п.

4.5.6. Вывески – размещенный в месте нахождения изготовителя (исполнителя, продавца) носитель информации, содержащий наименование, коммерческое обозначение, профиль деятельности, адрес, режим работы, а также иную информацию, которая в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации является для изготовителя (исполнителя, продавца) обязательной к размещению, не содержащая сведений рекламного характера.

Допускается размещать вывески соответствующие следующим условиям:

· Вывеска устанавливается на фасаде здания, не выше второго этажа, в пределах занимаемого изготовителем (исполнителем, продавцом) помещения или над входом в него, а также на ярмарках, лотках и в других местах осуществления изготовителем (исполнителем, продавцом) торговли, бытового и иного вида обслуживания вне его постоянного места нахождения. Для предприятий потребительского рынка, расположенных в помещениях с выходами не на главных фасадах зданий, либо в помещениях на этажах выше первого, допускается установка вывесок не в пределах фасада занимаемого ими помещений, а на главных фасадах не выше вторых этажей по договору с собственниками зданий.

· Не допускается размещение вывесок на оконных и дверных проемах.

· Размер вывески не должен превышать 1 (одного) квадратного метра.

· В текстах оформления вывесок допускается использование товарных знаков и знаков обслуживания в оригинальном написании (на иностранном языке) при условии их регистрации в установленном порядке на территории Российской Федерации.

· Вывески должны иметь внутренний или внешний подсвет, за исключением случаев размещения вывесок в непосредственной близости от окон жилых помещений.

· В случае размещения вывесок на зданиях и объектах историко-культурного наследия эскизы вывесок согласовываются с уполномоченным государственным органом охраны памятников истории и культуры (Государственной инспекцией охраны историко-культурного наследия Каширского муниципального района Воронежской области).

4.5.7. Выносные щитовые конструкции (штендеры) — объекты наружной рекламы и информации, устанавливаемые в населенных пунктах предприятиями в часы их работы. 

Штендеры должны быть двусторонними,  без подсвета; площадь одной стороны не должна превышать 1,5 м2. Штендеры устанавливаются в пешеходных зонах и на тротуарах в пределах 5 м от входа в предприятие. 

Запрещается установка и эксплуатация штендеров:

· мешающих проходу пешеходов, 

· при ширине тротуара менее 3 м, 

· ориентированных на восприятие с проезжей части. 

Не допускается установка и эксплуатация более двух штендеров у входа в предприятие, а также использование штендеров в качестве дополнительного объекта наружной рекламы при наличии хорошо просматриваемых с тротуара вывески и витрин (за исключением предприятий общественного питания).

4.5.8. Афиши, стенды и тумбы театров. Афишные стенды предназначены для размещения рекламы и информации исключительно о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных и иных массовых мероприятиях, событиях общественного, культурно-развлекательного, спортивно-оздоровительного характера. 
4.6. Типы временных информационных конструкций

4.6.1. Информационные щиты на строительных площадках – размещенный в месте строительства носитель информации о наименовании и местонахождении объекта производства работ, наименования заказчика и подрядной организации, номеров их телефонов, допусков на выполнение работ, должности и фамилии производителя работ, даты начала и окончания строительства. Информационные щиты на строительных площадках должны также содержать графические изображения строящегося объекта с его краткой характеристикой и указанием автора или авторского коллектива, разработавшего проект, а также графическое изображение или фотографии исторического прошлого места, на котором ведется строительство (если строительство осуществляется в исторической части населенного пункта). Размер информационных щитов должен быть не более 6 × 4 метров. 

Требования к ограждению строительных площадок определяются в соответствии с требованиями действующего законодательства Российской Федерации и законодательства Каширского муниципального района Воронежской области к проведению строительных работ. Не допускается размещение рекламной информации на временных информационных конструкциях, за исключением информации о заказчике, подрядчике, авторе проекта.

4.6.2. Праздничное оформление населенных пунктов - декоративные элементы (мягкое стяговое оформление, флаги, световые установки, перетяжки, настенные панно, гирлянды и др.), устанавливаемые и монтируемые на зданиях и сооружениях на период проведения торжественных мероприятий.

5. Требования к рекламным и информационным конструкциям

5.1. Общие требования к размещению объектов наружной рекламы и информации

5.1.1. Рекламная конструкция должна быть запроектирована, изготовлена и размещена в соответствии с действующими строительными нормами и правилами, государственными стандартами и другими нормативными актами, содержащими требования для конструкций данного типа.

5.1.2. Соответствие проектной документации и конструкции средств наружной рекламы строительным нормам и правилам и другим нормативным документам должно быть подтверждено заключениями уполномоченных на то экспертных организаций, аккредитованных в установленном порядке.

5.1.3. Изготовление, монтаж средств наружной рекламы и информации, а также связанные с ними иные работы должны выполняться организациями, имеющими необходимые лицензии (свидетельства допуска к данным видам работ).

5.1.4. При проектировании рекламных конструкций:
· должны быть выявлены возможные опасности на всех стадиях использования рекламной конструкции, в том числе, при монтаже, эксплуатации, демонтаже, утилизации;

· обеспечена возможность безопасной эксплуатации рекламной конструкции;

· обеспечена надежность узлов, деталей и агрегатов рекламной конструкции;

· должны быть указаны способ и периодичность контроля данных элементов.

5.1.5. На стадии проектирования безопасность рекламной конструкции, должна быть обеспечена следующими мерами:

· правильным выбором нормативных нагрузок и воздействий на конструкцию и ее элементы в соответствии с требованиями технических регламентов, а также с учетом природно-климатических условий размещения;
· обеспечением доступности узлов и деталей для осмотра, обслуживания, ремонта;
· разработкой и использованием эксплуатационной документации, позволяющей изготовителю, ответственному за эксплуатацию и владельцу обеспечить изготовление, монтаж, наладку, эксплуатацию конструкций. 
5.1.6. Для изготовления элементов рекламной конструкции должны использоваться материалы, технические данные о которых включены в национальные стандарты, либо материалы, имеющие соответствующие сертификаты.

5.1.7. В средствах наружной рекламы используют осветительные приборы промышленного изготовления, обеспечивающие требования электро- и пожаробезопасности. Осветительные приборы и устройства, подключаемые к электросети, должны соответствовать требованиям Правил устройства электроустановок, а их эксплуатация - требованиям Правил эксплуатации и техники безопасности. 

Для обеспечения электробезопасности должны быть предусмотрены меры по защите от следующих опасных факторов:
· поражения электрическим током;

· возникновения пожаров и взрывов;

· воздействия ионизирующего, радиационного, инфракрасного и ультрафиолетового излучения;

· воздействия вредных веществ, вибрации, ударов, шума;

· воздействия электромагнитных и электростатических полей;

· получения ожогов в результате контакта людей с нагретыми до высокой температуры частями оборудования и др.

5.1.8. Крепление осветительных приборов и устройств должно обеспечивать их надежное соединение с опорной частью конструкции и выдерживать нормативные ветровую, снеговую и вибрационную нагрузки.

5.1.9. Ответственность за содержание и эксплуатацию устройств подсвета рекламных конструкций несет владелец рекламной конструкции.

5.1.10. Рекламные конструкции должны содержаться в надлежащем техническом и эстетическом состоянии в течение всего срока их эксплуатации. В случае повреждения рекламной конструкции или информации, размещённой на ней, рекламораспространитель осуществляет работы по восстановлению их технического состояния, эстетического вида и изображения в течение устанавливаемого администрацией Каширского муниципального района Воронежской области, на территории которого размещена рекламная конструкция, срока с момента обнаружения неисправности или порчи.

5.1.11. При установке и эксплуатации рекламоносителей должны соблюдаться требования по безопасности  дорожного движения. Установка и эксплуатация объектов наружной рекламы в придорожной полосе автомобильных дорог общего пользования должны производиться в соответствии с ГОСТ Р 52044-2003 и с техническим регламентом «О безопасности рекламных конструкций и их территориального размещения», после утверждения указанного документа.

5.1.12. Наружная реклама не должна: 

· вызывать ослепление участников движения светом, в том числе отраженным; 

· ограничивать видимость, мешать восприятию водителем дорожной обстановки или эксплуатации транспортного средства; 

· иметь сходство (по внешнему виду, изображению или звуковому эффекту) с техническими средствами организации дорожного движения и специальными сигналами; ухудшать их видимость (яркость элементов изображения наружной рекламы при внутреннем и внешнем освещении не должна превышать фотометрические характеристики дорожных знаков по ГОСТ 52290-2004), а также создавать впечатление нахождения на дороге транспортного средства, пешехода или какого-либо объекта; 

· передавать информацию через изображение с движущимися элементами, если вся рекламная информация появляется не одновременно. 

5.1.13. Рекламные конструкции не должны уменьшать габариты дорожных инженерных сооружений, а также не должны быть размещены:
· на знаке дорожного движения, его опоре или любом ином приспособлении, предназначенном для регулирования дорожного движения;

· на железнодорожных переездах в пределах треугольников видимости и в туннелях на расстоянии менее 50 м от них - вне населенных пунктов и 20 м - в населенных пунктах, а также под путепроводами;

· на эстакадах и мостах, имеющих менее двух полос движения в каждую сторону (за исключением рекламных конструкций с площадью рекламной поверхности одной стороны до 3,0 м2 и шириной не более 1,6 м, устанавливаемых на опорах контактной сети или опорах освещения, при наличии пешеходной или технической зоны, позволяющей производить необходимые работы по монтажу, эксплуатации и демонтажу рекламных конструкций без занятия проезжей части; в случае применения крепления на кронштейнах рекламная поверхность таких конструкций не должна быть направлена в сторону проезжей части);

· над проезжей частью (за исключением транспарантов-перетяжек, рекламных конструкций с площадью одной стороны более 25 м2 и расположенных на высоте более 6,0 метра от проезжей части, а также рекламных конструкций, установленных на пролетных строениях искусственных дорожных сооружений);

· сбоку автомобильной дороги (улицы) на расстоянии от края проезжей части до ближнего края рекламной конструкции менее 0,5 м - в населенном пункте (при отсутствии бордюрного камня менее 0,5 м от края обочины), а вне населенного пункта - на расстоянии от края проезжей части до ближнего края рекламной конструкции менее 4,0 м, а при наличии бордюрного камня - менее 0,5 м от него;

· в пределах перекрестков и наземных пешеходных переходов в зоне треугольников видимости «транспорт – транспорт» и «пешеход – транспорт» (за исключением рекламных конструкций в виде пешеходных ограждений высотой не более 1,2 м, рекламных конструкций, расположенных на газонах в центре пересечения дорог с круговым движением), где:

· для условий «транспорт-транспорт» размеры сторон равнобедренного треугольника видимости при скорости движения 40 и 60 км/ч должны быть соответственно не менее, м: 25 и 40;

· для условий «пешеход-транспорт» размеры прямоугольного треугольника видимости должны быть при скорости движения транспорта 25 и 40 км/ч соответственно 8 × 40 и 10 × 50 м;

· на аварийно-опасных участках дорог и улиц; 

· на участках автомобильных дорог и улиц с высотой насыпи земляного полотна более 2 м; 

· на участках автомобильных дорог вне населенных пунктов с радиусом кривой в плане менее 1200 м, в населенных пунктах - на участках дорог и улиц с радиусом кривой в плане менее 600 м;

· на дорожных ограждениях и направляющих устройствах;

· на подпорных стенах, деревьях, скалах и других природных объектах;
· ближе 25 м от остановок маршрутных транспортных средств.

5.1.14. При размещении рекламной конструкции на газонах, разделяющих транспортные потоки, или на газонах при наличии кругового движения для конструкций с площадью рекламной поверхности одной стороны более 10 м2 высота от уровня земли до нижнего края рекламной поверхности должна быть не менее 5,5 м  (за исключением конструкций, у которых площадь рекламной поверхности одной стороны не превышает 10 м2).

5.1.15. На тротуарах или в пешеходных зонах в местах проведения механизированной уборки нижний край рекламной поверхности, включая декоративное обрамление, должен быть расположен на высоте не менее 3,0 м от уровня поверхности, предназначенной для механизированной уборки (за исключением конструкций, у которых площадь рекламной поверхности одной стороны не превышает 5 м2).

5.1.16. При размещении опор рекламных конструкций вне населенных пунктов на расстоянии менее 4,0 м от края бордюрного камня должны быть установлены дорожные ограждения в соответствии с нормативными требованиями, в том числе с обеспечением уровня удерживающей способности, соответствующей определенной группе дорожных условий.

5.1.17. Рекомендуемые расстояния между средствами наружной рекламы и дорожными знаками или светофорами указаны в Таблицах 1, 2. 

Таблица 1

Расстояние по ходу движения от рекламных конструкций 

до дорожных знаков или светофоров, не менее

	Разрешенная скорость движения на дороге (улице), км/ч
	Площадь информационного поля, м2 

	
	свыше 18 
	от 10 до 18 
	от 6 до 10 
	менее 6 

	Более 80 
	150 м
	100 м
	35 м
	20 м

	80 и менее 
	100 м
	50 м
	25 м
	15 м


Таблица 2

Расстояние по ходу движения от дорожных знаков или светофоров 

до рекламных конструкций, не менее

	Разрешенная скорость движения на дороге (улице), км/ч
	Площадь информационного поля, м2 

	
	свыше 18 
	от 10 до 18 
	от 6 до 10 
	менее 6 

	Более 80 
	75 м
	50 м
	15 м
	10 м

	80 и менее 
	50 м
	25 м
	10 м
	8 м


Для рекламных конструкций с площадью рекламной поверхности одной стороны до 2,5 м2, устанавливаемых в населенных пунктах, расстояния до дорожных знаков не регламентируются при условии обеспечения видимости их информации.

Для рекламных конструкций, установленных на пролетных строениях искусственных дорожных сооружений, расстояния от (до) дорожных знаков, расположенных в зоне дорожных сооружений, не регламентируются при условии обеспечения видимости информации знаков.

5.1.18. В случае если дорожный знак или светофор, вновь устанавливаемый в соответствии с требованиями нормативов, загораживает ранее установленная рекламная конструкция, то указанная конструкция должна быть перемещена или демонтирована на основании письменного требования органа, осуществляющего контроль безопасности дорожного движения, в течение 10 рабочих дней с момента получения соответствующего предписания.

5.1.19. Расстояние между отдельно размещенными на одной стороне дороги средствами наружной рекламы должно быть не менее: 

· 150 м - за пределами населенных пунктов*; 

· 50 м - в пределах населенных пунктов*. 

* - Расстояния указаны  в соответствии с требованиями ГОСТ Р 52044-2003. 
При выполнении работ по монтажу и обслуживанию рекламных конструкций должны быть соблюдены требования по обеспечению безопасности дорожного движения в местах производства дорожных работ.

5.1.20. Вновь устанавливаемые рекламоносители не должны ухудшать обзора других объектов наружной рекламы и информации.

5.1.21. При установке и эксплуатации рекламоносителей должны соблюдаться требования по безопасности граждан, сохранности имущества, зданий, сооружений, дорожного покрытия, газонов:

· установка и эксплуатация объектов наружной рекламы и информации на землях общего пользования не должны создавать помех для пешеходов, уборки улиц и тротуаров; 

· не допускается установка и эксплуатация объектов наружной рекламы и информации, являющихся источниками шума, вибрации, мощных световых, электромагнитных и иных излучений и полей, вблизи жилых помещений; 

· смена изображений на средствах наружной рекламы должна быть проведена без заезда транспортных средств на газоны;

· запрещается установка объектов наружной рекламы и информации на цветниках и тротуарах, если после их установки ширина прохода для пешеходов составит менее 2 метров;

· не допускается повреждение сооружений при креплении к ним средств размещения рекламы, а также снижение их прочности и устойчивости;

· рекламные конструкции, размещаемые на зданиях, не должны создавать помех для их обслуживания, очистки кровель от снега и льда и т.п.

5.1.22. Объекты наружной рекламы и информации не должны находиться без информационных сообщений.

5.1.23.  В рекламе не допускается использование иностранных слов и выражений, которые могут привести к искажению смысла информации.
5.1.24. Рекламные конструкции должны иметь маркировку с указанием рекламораспространителя, номера его телефона и идентификационного номера конструкции. Маркировка должна быть размещена под информационным полем или на боковой поверхности рекламной конструкции и должна быть читаема с ближайшей полосы движения транспортных средств (в отдельных случаях – со стороны тротуара).
Данное требование не относится к рекламным вывескам.

5.1.25. Установка и эксплуатация объектов наружной рекламы и информации допускается только при условии выполнения необходимых работ по благоустройству (ремонту) места размещения рекламоносителя.

При проведении работ по монтажу или демонтажу объектов наружной рекламы и информации рекламораспространитель обязан восстановить нарушенное рекламное место в том виде, в каком оно было до размещения объектов наружной рекламы и информации.

5.1.26. Требования, предъявляемые к определенным типам и видам рекламно-информационных конструкций, изложены в Главе 3. настоящего норматива.

5.2. Архитектурно-градостроительные требования к размещению объектов наружной рекламы  и информации

5.2.1. Стилевое решение объектов наружной рекламы и информации должно быть увязано с общей концепцией эстетического оформления территории в целях:

· создания отдельных объектов наружной рекламы или информации для формирования эстетически полной среды в городах и иных населенных пунктах, придорожных зонах автомобильных и железных дорог;

· комплексного рекламно-информационного оформления улиц, площадей, вокзалов, железнодорожных станций, объектов торговли, обслуживания, благоустройства, автосервиса; 

· декорирования фасадов зданий и сооружений.

5.2.2. Документами, определяющими перспективное оформление территории, являются утвержденные в установленном порядке комплексные схемы размещения объектов на этой территории, представляющие собой топографические планы, отображающие точные места размещения/ установки рекламных и информационных конструкций с указанием их технических характеристик (типов, размеров и площади информационных полей, технологии смены изображения и пр.). При разработке схемы размещения устанавливаются ограничения и запреты на установку конкретных видов рекламных и информационных конструкций в определенных зонах и на определенных территориях с целью улучшения внешнего архитектурного облика этой зоны или территории (исторического центра, садово-парковых, мемориальных комплексов, затесненной застройки и пр.).
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